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ÖZET

Bu araştırmada örnek alınan  dört renkli  ve iki renkli iki gazetenin birim maliyetleri ve bu maliyetlerin fiyatlarına etkisi ilmi çerçeve içerisinde incelenmiş ve değerlendirmeler yapılmış ve baskı maliyetlerinin gazete fiyatı üzerinde önemli bir etkiye sahip olmadığı sonucuna varılmıştır. 
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ABSTRACT

In this study they are studied that are printing costs and printing cost an prices. To to this two newspaper, one of them is colored and the other one is colorees, was examined.
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1. GİRİŞ

Milletlerin medeni hayata kavuşup bunun çeşitli nimetlerinden faydalanabilmeleri ancak kültür seviyelerinin yükselmesi ile mümkün olacağı bilinen bir gerçektir. Bir milletin gelişmişlik düzeyi ilim ve fen sahasında vermiş oldukları eserlerin değeri ve sayısı ile ölçülebilir. Bu eserlerin tüm insanlık tarafından istifade edebileceği  en iyi  ve güzel bir şekilde yayınlanmasına da matbaalar hizmet eder. Şu halde matbaacılık sanatında geri kalmış bir millet, kültür sahasında da geri kalmış ve dolayısıyla medeni hayata tam olarak kavuşamamış olur. Matbaacılık sektörünün gelişmesi ekonomi ile ilgilidir. Makinelerin çok pahalı olması ortaya çıkan ürüne de olumsuz olarak yansır. Bundan dolayı en düşük maliyetle en yüksek verim elde edilmek zorundadır. 

2. ARAŞTIRMANIN AMACI
Gazetecilik alanında faaliyet gösteren ve  basımı yapılan ürünlerin  renkli ve siyah-beyaz oluşu yönünden birbirinden farklı olan iki işletmenin baskı maliyetleri ile satış fiyatlarının incelenmesi ve arasındaki ilişkinin karşılaştırılması, araştırmanın konusunu oluşturmaktadır. 

Araştırmanın genel amacı, ifade edilen işletmelerin basım maliyetleri ile satış fiyatlarını test etmektir. 

Ülkemizde ekonominin her alanında bilimsel çalışmalar yapılmış olmasına rağmen medya ekonomisi konusunda ve özellikle de basımcılık alanında yeterince yayın yapılmadığı literatür taraması sonucunda tespit edilmiştir. Bu amaçla yapılan çalışmanın bir yaraya merhem olmasa bile bu konuda bundan sonra yapılacak olan çalışmalara hız kazandıracağını ümit edilmektedir.

3. KURAM: BASKI MALİYETİ- SATIŞ FİYATI İLİŞKİSİ

3.1. Baskı Maliyeti

3.1.1. Tanımlar
Maliyet, Üretimde bir mal elde edilinceye kadar harcanan değerlerin toplamı (http://www.tdk.gov.tr/tdksozluk) ya da üretim faktörlerine üretime katılmalarından dolayı ödenen katılım paylarının parasal ifadesidir. Hammaddenin ürün hale gelmesi için yapılan masrafların toplamına da maliyet denir (Yüksel ve Ünal, 1990).

Diğer bir tanıma göre ise “maliyet” işletmelerin üretimde bulunabilmek için yaptıkları öz verilerin değer ve toplamıdır (Evliyagil, 1991).

Bir tüccar, satın aldığı mala nasıl ki nakliye, gümrük, ardiye gibi, masraflarını ilave ederek o malın kendisine maliyetini bulup, bunun üzerine belli bir kar oranı ilave ederek satarsa; bir fabrika veya matbaada yaptığı işin maliyet fiyatını bilmeden çalışamaz ve yaşayamaz.

Eğer bir ürünün kaça mal edildiği saptanamazsa, ne kadar kar elde edildiği de belirlenemez. Bu durumda yeni üretime geçmede kararsızlıklar yaşanabilir, ödenecek vergi miktarı net bir şekilde ortaya çıkarılamayabilir.  

Gazete maliyeti, sürekli denetim altında tutulduğunda, maliyetteki artışlar zamanında fark edilir, aynı zamanda bu denetim sayesinde üretimin hangi basamağında maliyet artışının yaşandığı tespit edilebilir. 

3.1.2. Maliyet İncelemesinin Yöntemleri

Maliyet; birimlere ya da tüm toplama göre maliyet, nicelik ya da değere göre maliyet, doğrudan ya da dolaylı maliyet, zamana ya da yere göre maliyet, değişen ya da değişmeyen maliyet olmak üzere sınıflandırılabilir.

a) Birimlere ya da tüm toplama göre maliyet: Bu sınıflama ile birim başına düşen maliyet ile bir işletmenin anamal dönüşümündeki giderlerinin tümü anlatılmak istenmektedir. Birim başına maliyette tüm giderler hesaplanır ve çıkan toplam ürüne bölünerek parça başı maliyet bulunur. Tüm toplama göre maliyette ise birimler değil maliyet giderlerinin toplamı söz konusudur. Yıl sonu blançosunda o yıl içindeki bütün maliyet giderlerinin yer alması gereklidir. 

b) Nicelik ya da değere göre maliyet: Maliyetin nicelik ile saptanmasında bir işletmenin ne kadar hammaddeye, ne kadar gerece ve ne kadar iş saatine gereksinmesi olduğu tespit edilir (Yüksel ve Ünal, 1990). Bu şekilde saptanan maliyet giderleri bize işletmede nasıl çalışıldığını gösterir ve o işletmede belirli zamanlarda yapılan işler arasında bir karşılaştırma yapma olanağı verir. Bu şekilde örnek alınan işletmeyi aynı yöntemli diğer işletmelerle karşılaştırma olanağı sağlanabilir.

c) Doğrudan ya da dolaylı maliyet: Buna üretim tutarına katılan maliyet giderleri ve üretim tutarından bağımsız olan maliyet giderleri de denilebilir. Üretime katılan maliyetin özelliği, bunların kolaylıkla hesap edilmesidir. Örneğin bir gazete yapımı için ne kadar kağıt, ne kadar mürekkep, ne kadar emek harcandığı yalın hesapla saptanabilir. Üretim tutarından bağımsız olan dolaylı maliyetin her birime düşen kadarını önceden saptamak olanaksızdır. 

d) Zamana ya da yere göre maliyet: 

Basım işletmelerinde baskı öncesi ve baskı maliyet giderleri belli bir zaman birimine göre hesap edilebilir. Basım işletmelerinde her teknik aşama birimler arasında çok farklılık olduğu için maliyet giderleri birimlere göre ayrı ayrı tespit edilmelidir. 

e)  Değişen ya da değişmeyen maliyet: Üretime bağlı olarak artan ya da azalan giderlere “değişen maliyet giderleri”, üretimin artışına bakılmadan yapılan giderlere de “değişmeyen maliyet giderleri” denir. 

3.1.3. Maliyet Giderleri

Üretimde bulunabilmek için yapılan değer ve tutar toplamına maliyet giderleri denir. Bir gazetenin basımında kağıt, film, kalıp, mürekkep, haber ve emeğe ihtiyaç vardır. 

Maliyet giderlerinin bilinmesi şu açıdan fayda sağlar:

a) Elde edilen karın belirlenmesi ,

b) İşletme faaliyetinin denetimi,

c) Fiyatlandırma açısından (Türk, 1998).

3.1.4. Gazete Maliyet Giderleri

Gazetenin maliyet giderleri iki kısımda toplana bilir
3.1.4.1. Haber Üretim Maliyetleri

Gazetenin tasarlanması ve idaresiyle ilgili olan her şeyi içerir. Ayrıca bunlara bazı genel giderleri de eklemek gerekir. Bu maliyetlerin iyi bilinmesi; tiraj artmasının sabit maliyet miktarını yükseltmemesini ve üretim arttığında ,ortalama birim maliyet fiyatında düşüşünü sağlar. 

Bu aşamada başlıca iki gider kategorisi tespit edilebilir (Türk, 1998).

a) Yazı İşleri: Yazı işleri giderlerinin tutarları “gazeteci”lerin sayısına ve gazetenin tarzına göre değişir. Bir fikir gazetesinin başlıca siyasal olayları öğrenmeye çalışmasına ve yorumlamasına karşılık, bölgesel bir gazete, olabildiğince çok yerel, yöresel olayı toplayarak, okurlarına çok zaman işlenmemiş bir biçimde iletebilmektedir. Uzmanlık alanları çok olan “sürekli” gazetecilere, daha sonra yazdıkları satır ya da yazı sayısına veya yaptıkları işe göre para alanlara rastlanmaktadır. 

Yazı işleri giderleri, gazetecilerin niteliklerine, bunların hiyerarşik derecelerine ve bu görevlerin yapıldığı yerlere göre değişir. Bu konuda tanınmışlık da önemli rol oynar. Önemli isimler alışılmışın dışında ücret alırlar. 

Belirlenmiş olan politikaların çeşitliliğine karşılık, günlük bir gazetenin yazı işleri gideri toplam giderlerin ortalama %15 ila % 20’si arasındadır (Nadine, 1991). Bu oran özellikle, kağıt, renkli baskı ve idare giderleri bakımından daha az yüksektir. 

b) Dökümantasyon Maliyeti: Gazeteler, çoğu haberlerini çeşitli haber ajanslarına abone olarak onlardan aldıkları haberler doğrultusunda hazırlarlar. Bu yolla her alanda muhabir kullanmaya gerek kalınmaz.
3.1.4.2. Maddi Üretim Maliyetleri

Yapım maliyetlerinin önemi, tüm ülkeler ve tüm basın biçimleri için ortak bir özellik taşımaktadır. Bu önem birçok etkenin bir araya gelmesinin sonucudur. 

a) Gereç Yatırım Maliyetleri: Basım işletmelerine bağlı yatırımlar yüksek bir gider oluştururlar. Yapılan yatırımlar hızla küreselleşen dünyada en az maliyetle en yüksek verimi zamanında almak içindir. Yapılan yatırımların tümü çoğu zaman yüksek, ortalama olarak bütçenin %3 ila%5’i dolayında amortisman gideri ve parasal yüke yol açar (Türk, 1998). 

b) Hammadde Girdileri: Basın için bir gazetenin meydana getirilmesi bakımından zorunlu olan giderlerin yaklaşık %1’ini oluşturan mürekkep ya da çeşitli maddeler gibi  temel ihtiyaç maddesi olan kağıdın fiyatı da önemlidir. 

Kullanılan kağıt tipi ve dolayısıyla gider, yayının türüne göre değişir ve gerek tirajla gerek sayfa sayısıyla orantılı olarak artar. Kağıt kalitesi ve fiyatının hep aynı kaldığı varsayılarak, nüsha sayısı ya da yazı, resim ve reklam olarak ölçülen alan artarsa, gazetelerin toplam gideri de artar. Tek nüshaya indirgenmiş olarak, kağıdın maliyeti, şayet fiyatı yükselirse sabit bir gider, sayfa sayısı artarsa da artan bir ekonomisi yoktur. Bundan dolayı kağıt fiyatındaki değişiklikler ve kağıt fiyatının belirlenme tarzı, kullandığı kağıt ortalama giderlerinin % 20’sini oluşturan basın için sürekli bir endişe kaynağıdır. Basın sektörünün en önemli sorunlarından bir kağıttır (Alpdağ, 1992).

c) Ücret Maliyetleri: Basımevine bağlı el emeği, hemen hemen tüm basın işyerinden ücretlerin % 20 ile % 40’ını, günlük bir gazetede ise çalışanların %50’sine yakınını kapsar. Bu konuda önemli rol oynayan etkenlerden biri de basım işlemlerinin karmaşıklığıdır. Basın işletmelerinde genellikle, zamana göre ücret uygulaması görülmektedir. Bunda emeğin karşılığı belirli bir zaman birimine göre hesap edilmektedir. Primli ücretlerde de, emeği özendirmek için basın işletmelerinde sıkça başvurulan bir türdür (Türk, 1998).

d) Dağıtım Maliyetleri:
Dağıtım işini gerçekleştiren tekeller, gazeteyi satış ederlerinin ortalama % 75 ile yayıncıdan almakta, dağıtım yaptıktan sonra, satılan gazetelerin parasını bayilerden, % 80 üzerinden tahsil etmektedir. Satılmayan gazeteler alış ederinden, yani % 75 üzerinden yayıncıya geri verilmektedir. (Dağlı, 1985). 

3.2. Fiyat

3.2.1. Tanımlar:

Fiyat; “alım veya satımda bir şeyin para karşılığındaki değeri, eder.” (http://www.tdk.gov.tr/tdksozluk) Tanımlayacağımız gibi “paha ya da bir mal veya iş gücü için uygun görülen para karşılığı” veya “bir değer ile para birimi arasındaki ilişki” diye de tanımlaya biliriz.

Çoğu zaman, basının ve özellikle de günlük gazetelerin satış fiyatı, dağıtımını kolaylaştırmak ve tirajını artırmak amacıyla, üretim ve dağıtım maliyetlerini karşılamak için gerekli olandan çok aşağı bir düzeyde saptanmaktadır. Dolayısıyla ekonomik değildir. Satış fiyatının maliyet fiyatına eşit ya da ondan yüksek olmasını gerektiren, sağlıklı bir idarenin gerektirdiği zorunluluğa uygun değildir. 

Belirli bir yayın organında fiyat, kısa vadede nicelik (tiraj ve dağıtım), içerik (sayfa sayısı, belirli bir konuyla ilgili bölümler), satış yeri (ülkede, malın üretildiği yerin uzaklığı) konusundaki değişikliklere bağlı olarak değişmez. Böylece, işyeri her çeşitten satış artışından yararlanır: Satılan sayfa sayısı artarken, sayfa başına düşen üretim maliyeti azalır. Tersine, satıştaki bir azalma üretimde bir azalmaya dolayısıyla birim maliyet ortalamasında bir artışa yol açar: satılamayan gazete sayfa gitgide daha az kar getirir ve satış fiyatı artmadıkça da maliyet açığı artar.

3.2.2. Fiyat Saptamasında Kullanılan Sistemler

Serbest ekonomi ve rekabetin geçerli olduğu ortamlarda fiyat piyasalarda oluşur. Dolayısı ile işletme, istediği fiyatın belirlenmesinde etkin rol oynayamaz. Fiyat işletme için bir veridir. Bu durumda kârı arttırmanın tek yolu olarak maliyetlerin düşürülmesi kalmaktadır. Bu da ancak etkin çalışan ve doğru veriler sağlayan bir maliyet sistemi ile mümkün olacaktır. Maliyet bilgileri işlemlerin planlanmasında, yürütülmesinde ve kontrol edilmesinde yönetim için oldukça önemlidir. Maliyet analizleri, mamul fiyatlarının hesaplanmasından yatırım kararlarının alınmasına kadar geniş bir yelpazede etkili olmaktadır. Dolayısı ile maliyetlerin doğru saptanması maliyet muhasebesi yanında yönetim muhasebesi için de önem taşımaktadır. Bu yüzden elde edilen maliyet bilgilerinin doğru olması için büyük dikkat gösterilmelidir (Sharp, Christensen, 1991). 

3.2.2.1. Serbest Saptama: 

Üretici firma ürettiği her bir malın fiyatını kendisi saptaya bilir ve böylece bir fiyat çeşitliliğiyle karşı karşıya kalınabilir; ya da üretici firmalar aralarında anlaşarak dar bir fiyat yelpazesi oluşturabilir.

3.2.2.2. İdari Saptama

Bu tür fiyat saptamalarda ya devlet otoriter bir biçimde fiyatları belirler ya da basın işletmeleri tarafından önerilen bir artış kabul edilir. Bu denetim özellikle gazetelerin iktidardaki partinin sözcüsü, hatta bizzat devletin mülkiyetinde olduğu ülkelerde sık görülür. Bu ülkelerde, basının kamusal işlevi, ekonomik nitelikteki düşüncelerden büyük ölçüde önde gelir.

3.2.3. Fiyatlandırma Kararlarını Etkileyen Temel Faktörler

Fiyatlandırma sistemine adım atılırken ilk önce fiyat kavramının ele alınması gerekmektedir. Fiyata yönelik birçok yaklaşım yapılabilir. Ancak genel kabul görmüş bir kavram olarak fiyat bir değer ifadesi olarak ele alınmaktadır (Zigmund, D’Amico 1994). Fiyatlama tüketicinin satın alma kararında önemli bir role, işletmenin karlılığında ise doğrudan bir etkiye sahiptir (Hawes, D’Amico 1995).

Fiyatlama kararları üst yönetimin üzerinde durması gereken en önemli konulardan biridir (Shim, Siegel 1988). Fiyatlama kararlarını etkileyen temel faktörler dört ana bölümde incelenebilir. Bunlar talep, rakipler, maliyetler, politik ve yasal faktörler ile diğer faktörler olarak ele alınmaktadır.

3.2.3.1. Talep

Satılan ürünün niteliğinin ve fiyatının belirlenmesinde en büyük etkeni talep oluşturmaktadır. Ürünün niteliğinin belirlenmesinde çok önemli yer tutan talep, fiyatlamaya yardımcı olmaktadır. Örneğin kuruluş aşamasında yatırımcılar bir basın işletmesinin talep türüne göre, matbaanın siyah beyaz veya renkli olarak basılmasına, sayfa adedine karar verebilecektir. Siyah-beyaz bir gazetenin  sunacağı ürünün niteliği, renkli bir gazeteden doğal olarak farklıdır. Bu nitelik farklılığından dolayı, ürün maliyetlerini oluşturan girdiler de farklı olacak ve renkli basılan gazetenin fiyatı da artacaktır. Ele alınması gereken bir diğer nokta da pazarlar arasında var olan değişik taleplerdir (Powers 1997). Bu nedenle pazar ve talep araştırmaları, maliyet analizleri ve fiyatlamada ayrı bir öneme sahiptir.

3.2.3.2. Rakiplerin Durumu

İşletmenin, talep analizini gerçekleştirip, fiyatlama yapması tek başına yeterli olmamaktadır. Aynı müşteri kitlesine hitap eden yerli ve yabancı rakiplerin varlığı, ele alınması gereken bir diğer faktördür (Fritz 1998). Bu nedenle, rakipler yakından ve derinlemesine incelenmelidir. Pazarda eğer rakip işletmeler fiyatları düşürürler ise, onları pazar payını kaybetmemek için izlemek gerekecektir. Rakiplerin fiyat stratejilerini izlemek zor olmakla beraber, iyi bir yöneticinin üzerinde durması gereken önemli bir unsurdur. Rakiplerin ve müşterilerin tepkilerine göre, ürünü oluşturmak gerekmektedir (Kotler ve Diğerleri 2002). Örneğin, reklam fiyatlarının arttırılmasına rakiplerin ve müşterilerin göstereceği tepkiler ele alınmalıdır. Bu durumun tersinin gerçekleşmesi durumunda, rakiplerin ve müşterilerin tepkilerinin ne olacağı saptanmalıdır.

Bazı durumlarda, reklam ajanslarına veya  potansiyel reklam verebilecek şirketlere teklif vermek durumunda kalabilir. Bu ortamda işletmenin izleyeceği stratejinin ne olacağının belirlenmesi gerekmektedir. Basın sektöründe, birden fazla gazete işletmesinin bir reklam ajansına ya da firmaya sunacağı teklifler bu kapsamda ele alınabilir. Basın işletmesi, eğer o yörenin en eski ve en saygın işletmesi durumunda ve tiraj oranı diğer işletmelere oranla daha iyi ise, teklif edeceği fiyat diğer işletmelere oranla daha yüksek olabilir. Ancak tersi bir durumda, yani piyasaya yeni girmiş ve tiraj oranı düşük bir işletme söz konusu ise, daha düşük bir fiyat politikası ile, o reklam ajansının karşısına çıkmak zorundadır. Kendisini sektöre kabul ettirebilmesinin belki de en iyi yolu budur. Pazarın yapısı işletmenin lideri izlemesini veya lider olmasını etkileyebilmekte, bunun sonucu olarak fiyatlama kararları da değişkenlik gösterebilmektedir (Pavesic 1988). 

3.2.3.3. Maliyetler

Fiyatlamaya etki eden bir faktör de maliyetlerdir. Kar elde etmenin tek yolu, fiyatların maliyetler üzerinden saptanmasıdır. Pazar dengesinin ele alınıp, maliyetlere göre bir fiyatlama politikasının izlenmesi gerekmektedir (Brandon, Ortina 1997). Bu nedenle üretim faktörlerinin tek tek ele alınıp, ortaya konması gerekir. Burada maliyetlerin sınıflandırılması yapılmalı ve bu sınıflandırmaya göre maliyetler oluşturulmalıdır. Maliyet unsurları olan malzeme, işçilik ve genel üretim giderleri belirlenmeli ve daha sonra satış ve yönetim giderleri de saptanarak maliyetler ayrıştırılmalıdır. Saptanan bu maliyetlerin değişken ve sabit kısımlarının belirlenmesi ile, daha sonra farklı maliyet yöntemleri uygulanabilir. Bu yöntemler de, daha sağlıklı fiyatlama yapılmasına yardımcı olur.

3.2.3.4. Politik, Yasal ve Diğer Faktörler

Politik bir takım etkenler, fiyatlamanın yapılmasında rol oynayabilmektedir. Gazete kağıdındaki ya da hammadde girdilerindeki artış maliyetleri etkileyecektir. Bu nedenle saptanacak fiyat politikasının bu verilere göre değerlendirilmesi gerekmektedir. Buna ek olarak bir ülkede izlenen kur politikaları da, belirleyici bir faktör olabilmektedir.

Fiyatlamada psikolojik faktörler de ele alınmalıdır. Düşük fiyat kalitesizlik anlamına da gelebilmektedir (Witt, Moutinho 1989). Ayrıca piyasaya yeni giren işletme, reklam ajansının gücünü eğer gerçekten çok iyi buluyor ise, o işletme ile çalışmanın kendisine kazandıracağı prestiji de düşünmek durumundadır.

4. ARAŞTIRMANIN  HİPOTEZLERİ, BULGULAR VE YORUMLAR

4.1. Araştırmanın hipotezleri

Gazetecilik sanayiinde faaliyet gösteren  renkli ve siyah-beyaz baskı yapan iki firma üzerinde yapılan baskı maliyetleri ve fiyata ilişkin araştırmanın iki ana hipotezi vardır.

Gazete fiyatının belirlenmesinde diğer faktörlere göre baskı maliyetinin etkisi çok düşüktür.

Gazetenin renkli ya da siyah beyaz olmasının gazete fiyatın belirlenmesinde önemli bir etkinliği yoktur. 

4.2. Bulgular

4.2.1. Baskı Maliyetine İlişkin Bulgu ve Yorumlar

Gazetecilik alanında faaliyet gösteren  renkli  ve siyah-beyaz baskı yapan iki işletme üzerinde yapılan  araştırmada baskı maliyetleri  ile fiyat ilişkisi  değerlendirilmiştir. 

Renkli ve Siyah-Beyaz gazetelerin Ankara baskı tesislerinde Şubat-Ağustos ve Aralık 2002 yılında yapılan veriler ışığında aşağıdaki sonuçlara göre analiz yapılmış ve yorumlanmıştır.
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Şekil 1: Şubat 2002’de dört renk baskı yapan bir gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği


[image: image2.wmf]500000

186860

0

100000

200000

300000

400000

500000

Fiyat

Maliyet

 

Siyah-Beyaz

Gazete


Şekil 2: Şubat 2002’de iki  renk baskı yapan gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği

Şubat 2002 yılında renkli basım yapan gazetenin maliyeti 182,500TL, fiyatı ise 1,500,000 TL dir. Siyah-Beyaz basım yapan gazetenin baskı maliyeti 186,860 TL, fiyatı 500,000TL dır. Buna göre, renkli basım yapan gazetenin baskı maliyeti  gazete fiyatına oranla çok düşük görülmektedir. Kâr oranı maliyetin  yaklaşık sekiz katıdır. Siyah-beyaz basım yapan gazetenin  ise fiyatı baskı maliyetinin iki buçuk katından fazladır. Belirtilen tarihte renkli gazetenin aylık temiz baskı sayısı 3,300,000, siyah-beyaz gazetenin ise 2,815,700’dür. 

Şubat 2002 döneminde fiyat- maliyet ilişkisinde siyah-beyaz baskı yapan gazetenin maliyeti fiyatının %37’lik kısmını kapsamaktadır. İki renk basan gazetenin Ankara tesislerinde gazete birim fiyatında %63 kâr ile çalışmaktadır. Aynı dönemde dört renk basan gazetenin maliyeti, fiyatının yaklaşık %12’lik bir kısmını teşkil etmektedir. Renkli gazetenin Ankara baskı tesislerinde gazete birim fiyatında %88 kâr ile çalışmaktadır. 
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Şekil 3: AĞUSTOS 2002 dört renk baskı yapan bir gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği
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Şekil 4: AĞUSTOS 2002 iki  renk baskı yapan gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği

Ağustos 2002’de dört renk baskı yapan gazetenin maliyeti 296,684TL, fiyatı 2,000,000TL’dir. İki renk basan gazete de ise maliyet 135,300, satış fiyatı 500,000TL’dir. Buna göre dört renk basan gazete de fiyatına göre maliyeti çok düşük olduğundan kâr oranı çok fazla, iki renk basan gazetenin ise kâr oranı maliyetinin yaklaşık dört katı kadardır. Bu dönemde renkli gazetesinin aylık temiz baskısı 600,000; iki renk gazete de ise 1,977,913’dür.

Ağustos 2002 döneminde fiyat-maliyet ilişkisinde iki renk basan gazetenin maliyeti fiyatının %27’lik kısmını kapsamaktadır. Bu gazetenin Ankara baskı tesislerinde gazete birim fiyatında %73 kâr ile çalışmaktadır. Aynı dönemde renkli gazetede maliyet, fiyatın %14’lük bir kısmını teşkil etmektedir. Renkli gazetenin Ankara baskı tesislerinde gazete birim fiyatında %86 kâr ile çalışmaktadır. 
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Şekil 5: ARALIK 2002 dört renk baskı yapan bir gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği 
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Şekil 6: ARALIK 2002  iki  renk baskı yapan gazetenin baskı maliyeti ve fiyatını gösteren sütun grafiği

Aralık  ayında ise dört renkli gazetenin baskı maliyeti 148,764 TL’dir. Fiyatı ise 75,000TL’dir. İki renk basan basın işletmesinde maliyet 131,530 TL, satış fiyatı 500,000TL’dir. Buna göre renkli gazete maliyetinin altında gazete fiyatı belirlemiştir. İki renkli gazete ise maliyetinin üç katı kadar kâr elde etmektedir. Bu dönemde renkli gazetenin aylık temiz baskısı 2,700,000 siyah-beyaz gazetenin ise 2,754,305’dir. 

Aralık 2002 döneminde fiyat-maliyet ilişkisinde iki renkli gazetenin maliyeti fiyatının %25’lik kısmını kapsamaktadır. İki renk basan gazetenin Ankara baskı tesislerinde gazete birim fiyatında %75 kâr ile çalışmaktadır. Aynı dönemde renkli gazetenin maliyet, fiyat ilişkisi tamamen tersine dönmüştür. Gazete %100 zarar etmektedir. Renkli gazete, Ankara baskı tesislerinde gazete birim fiyatında %100 zarar ile çalışmaktadır. 

5. SONUÇ

Araştırma sonucunda gazetelerin baskı maliyetlerinin fiyat üzerinde çok büyük etkiye sahip olmadığı ortaya çıkmıştır. Gazete fiyatı etkileyen en önemli kalemin tirajı artırmak için kullandıkları promosyonların sebep olduğu söylenebilir. 

Basın işletmeleri tarafından gazete fiyat artışlarına  sebep olarak; kağıt, mürekkep gibi matbaa girdi fiyatlarının yükselmesini göstermesinin çok gerçekçi  bir yaklaşım olmadığı araştırma sonucunda ortaya çıkmaktadır. Demirkent’in (1992)  bu konuyla ilgili  olarak “ Son üç yılda SEKA’nın  gazete kağıdındaki  fiyat artışı  % 68’dir. Doların artışı % 180, gazete satış fiyatındaki artış % 400’dür.” söyledikleri aslında gerçek durumu ortaya koymaktadır. 

Matbaa girdi fiyatlarındaki artışları karşılamak için  gazetecilik alanında faaliyet gösteren işletmelerin klasik politikası gazete satış fiyatını arttırmak; tirajı düşürmemek içinde yan ürünler dağıtmak, hediye çekilişleri düzenlemek şeklinde promosyonla desteklemektir. Gazete satış fiyatlarındaki artıştan kaynaklanan geçici kârlılık, gelecek dönemlerde girdi fiyatlarındaki artışla yine olumsuz görüntü kazanacaktır. Basın işletmelerinin matbaa girdilerinde fiyat artışları olduğunda bunu gazete satış fiyatına yansıtma yolu yerine maliyeti az geliri fazla olan ilan alma politikasının izlenmesi hem işletmenin sürekliliği hem de gelişmesi açısından daha akılcı bir yaklaşım olacaktır.
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